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ENCUESTAS MULTINACIONALES SOBRE TENDENCIAS
POLITICAS EN EL MUNDO, REALIZADA EN EL GRUPO
DE LOS 7 PABES MAS RICOS DEL MUNDO (G7)
MAS ESPANA Y MEXICO
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Informacion
Metodologica
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OBJETIVO DE ESTUDIO: Lograr un acercamiento a las formas de
pensar de las sociedades mas desarrolladas
del mundo al inicio del siglo XXI sobre sus
tendencias politicas y su vision del curso que
sigue Ameérica Latina y México.

UNIVERSO: Poblacion de 18 afios y mas en los paises
miembros del G-7 (Alemania, Canada,
Estados Unidos, Francia, Italia, Japon y Reino
Unido), Espafa y México.

FECHAS DE APLICACI0 N: Octubre de 2002 y junio de 2005.
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TECNICA DE | Telefénica en hogares garantizando el
LEVANTAMIENTO: anonimato del entrevistado.

o0z a V=N ==\ [[o9 Y 98.5% Alemania
97.8% Canada

96.7% Estados Unidos
98.0% Francia

82.0% Italia

86.9% Japon

96.0% Reino Unido
90.6% Espana

36.2% México
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DATOS DE POBLACI) N Y PIB DEL G-7, ESPANA Y MEXICO
% RESPECTO AL TOTAL MUNDIAL

PAIS POBLACI0 N (%) PIB (%)
ESTADOS UNIDOS 4.6% 28.6% i
JAP) N 2.0% 11.20%
ALEMANIA 1.3% 6.6% '
FRANCIA 0.9% 4.9% :
REINO UNIDO 0.9% 5.1% .
ITALIA 0.9% 4.2% .
CANADA 0.5% 2.4%
ESPANA 0.6% 2.4% '
MEXICO 1.6% 1.7% '
TOTAL | 13.3% ! 67.1% V
FUENTE: POBLACI0 N - Estimacion realizada al afio 2005 por U.S. Census Bureau.

PIB - Cifras correspondientes a 2004 publicadas por el Banco Mundial.
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TECNICA

DE MUESTREO: PAIS TECNICA DE MUESTREO
MEXICO Muestreo Aleatorio Estratificado ‘
LEJ?\I-II-'[A)\ggS Submuestreo Aleatorio Estratificado
CANADA Muestreo Aleatorio Estratificado :
REINO UNIDO Submuestreo Aleatorio Estratificado
FRANCIA Muestreo Aleatorio Estratificado ‘
ESPANA Muestreo Aleatorio Estratificado ‘
ALEMANIA Submuestreo Aleatorio Estratificado
ITALIA Muestreo Aleatorio Estratificado
JAPON Submuestreo Aleatorio
TOTAL |

CONFIABILIDAD ESTADBTICA: 90% GRADO DE ERROR ESTADBTICO: * 4%
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¢Cual es la tendencia que
estan marcando las
sociedades lideres al inicio
de este siglo?
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ORIENTACI0 N DE LA POLITICA ECON0 MICA: &
IMPUESTOS Y PRESTACIONES SOCIALES IMQ

SI EL GOBIERNO LE PROPUSIERA ENTRE LAS SIGUIENTES OPCIONES, ¢(USTED CUAL ELEGIRIA?

70%
01 —8— BAJAR LOS IMPUESTOS,
o AUNQUE ESTO
o SIGNIFIQUE MENOS
1 PRESTACIONES SOCIALES
30%
20% TENER MAS
10% . PRESTACIONES SOCIALES,
0% \/ \ , , , , AUNQUE ESTO
ALEMANIA  CANADA  ESPANA  ESTADOS ~ FRANCIA  ITALIA JAP)N  REINO UNIDO SIGNIFIQUE PAGAR MAS
INIDOS IMPUESTOS
=+ SIN OPINION

CONJUNTO GLOBAL DEL G-7

SIN OPINI0 N, 5.6% MENOS IMPUESTOS,
MENOS

PRESTACIONES,
41.9%

NOTA: Espafia no forma parte
MAS IMPUESTOS, MA del G-7, por lo que no esta
PRESTACIONES, considerado en la suma del
52.5% conjunto global.
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ORIENTACI0 N DE LA POLITICA ECON0 MICA:
GASTO PUBLICO

¢EN SU OPINI0 N EL GOBIERNO DEBERIA INCREMENTAR O REDUCIR EL
GASTO PUBLICO EN....? (TENGA EN CUENTA QUE PARA INCREMENTAR
PODRIA SER NECESARIO UN AUMENTO DE IMPUESTOS)

90% - 82.0%
80% - 0
70% 1 61.0% 65.0%
60% - i5.0n 51.0% 54.0%
50% o o
40% -
26.3%

30% A
20% - 9 79 14.0%  12.09
10% A

0% -

PROTECCION DEL SANIDAD SEGURIDAD EDUCACI( N PENSIONES ARTE Y CULTURA FUERZAS ARMADAS
MEDIO AMBIENTE CIUDADANA Y DEFENSA

IS INCREMENTAR GASTO s REDUCIR GASTO
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ORIENTACI0 N DE LA POLITICA ECON0 MICA:
GASTO PUBLICO

¢EN SU OPINI0 N EL GOBIERNO DEBERIA INCREMENTAR O REDUCIR EL
GASTO PUBLICO EN....? (TENGA EN CUENTA QUE PARA INCREMENTAR
PODRIA SER NECESARIO UN AUMENTO DE IMPUESTOS)
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CANADA
90% ~ 81.4%
80% 4 73.5%
70% -
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

58.1% 58.1%

54.2%

50.2%

.8%

PROTECCION SANIDAD SEGURIDAD EDUCACI0O N PENSIONES ARTE Y FUERZAS
DEL MEDIO CIUDADANA CULTURA ARMADAS Y
AMBIENTE DEFENSA

IS INCREMENTAR GASTO s REDUCIR GASTO
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ORIENTACI0 N DE LA POLITICA ECON0 MICA:
GASTO PUBLICO

¢EN SU OPINI0 N EL GOBIERNO DEBERIA INCREMENTAR O REDUCIR EL
GASTO PUBLICO EN....? (TENGA EN CUENTA QUE PARA INCREMENTAR
PODRIA SER NECESARIO UN AUMENTO DE IMPUESTOS)

_ 84.7% 83.7%
90% 0 7%
aoy | 76-7% 79.7% 79.1%
-
70% -
of 53.2%
60% ’ 48.5%
50% -
40% A
30% -
20% -
10% - 1% .0% .3% .3% 7% 2.7%
0% -
PROTECCION DEL SANIDAD SEGURIDAD EDUCACI0 N PENSIONES ARTE Y CULTURA FUERZAS
MEDIO AMBIENTE CIUDADANA ARMADAS Y

DEFENSA

IS INCREMENTAR GASTO s REDUCIR GASTO
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ORIENTACI0 N DE LA POLITICA ECON0 MICA:
GASTO PUBLICO

¢EN SU OPINI0 N EL GOBIERNO DEBERIA INCREMENTAR O REDUCIR EL
GASTO PUBLICO EN....? (TENGA EN CUENTA QUE PARA INCREMENTAR
PODRIA SER NECESARIO UN AUMENTO DE IMPUESTOS)

ESTADOS UNIDOS

77.9%

PROTECCION SANIDAD SEGURIDAD EDUCACI0 N PENSIONES ARTE Y FUERZAS
DEL MEDIO CIUDADANA CULTURA ARMADAS Y
AMBIENTE DEFENSA

IS INCREMENTAR GASTO s REDUCIR GASTO
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ORIENTACI0 N DE LA POLITICA ECON0 MICA:
GASTO PUBLICO

¢EN SU OPINI0 N EL GOBIERNO DEBERIA INCREMENTAR O REDUCIR EL
GASTO PUBLICO EN....? (TENGA EN CUENTA QUE PARA INCREMENTAR
PODRIA SER NECESARIO UN AUMENTO DE IMPUESTOS)

FRANCIA

70.7%

0
61.2% 60.9% 60.9% 63.8%

PROTECCION SANIDAD SEGURIDAD EDUCACI0 N PENSIONES ARTE Y FUERZAS
DEL MEDIO CIUDADANA CULTURA ARMADAS Y
AMBIENTE DEFENSA

EEE INCREMENTAR GASTO mmmm REDUCIR GASTO
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ORIENTACI0 N DE LA POLITICA ECON0 MICA:
GASTO PUBLICO

¢EN SU OPINI0 N EL GOBIERNO DEBERIA INCREMENTAR O REDUCIR EL
GASTO PUBLICO EN....? (TENGA EN CUENTA QUE PARA INCREMENTAR
PODRIA SER NECESARIO UN AUMENTO DE IMPUESTOS)

ITALIA

— 82.6%

PROTECCION SANIDAD SEGURIDAD EDUCACI0 N PENSIONES ARTE Y FUERZAS
DEL MEDIO CIUDADANA CULTURA ARMADAS Y
AMBIENTE DEFENSA

IS INCREMENTAR GASTO s REDUCIR GASTO
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ORIENTACI0 N DE LA POLITICA ECON0 MICA:
GASTO PUBLICO

¢EN SU OPINI0 N EL GOBIERNO DEBERIA INCREMENTAR O REDUCIR EL
GASTO PUBLICO EN....? (TENGA EN CUENTA QUE PARA INCREMENTAR
PODRIA SER NECESARIO UN AUMENTO DE IMPUESTOS)
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70% - 62.8%
0,
60% S7.6% 54.4%

50%
40%
30%
20%
10%

0%

PROTECCION SANIDAD SEGURIDAD EDUCACI0O N PENSIONES ARTE Y FUERZAS
DEL MEDIO CIUDADANA CULTURA ARMADAS Y
AMBIENTE DEFENSA

IS INCREMENTAR GASTO s REDUCIR GASTO

http://www.imocorp.com.mx Noviembre de 2005

Instituto de Mercadotecnia y Opinidn Institute of Marketing and Opinion



ORIENTACI0 N DE LA POLITICA ECON0 MICA: LQ
GASTO PUBLICO IMO

¢EN SU OPINI0 N EL GOBIERNO DEBERIA INCREMENTAR O REDUCIR EL GASTO PUBLICO BN
(TENGA EN CUENTA QUE PARA INCREMENTAR PODRIA SER NECESARIO UN AUMENTO DE

IMPUESTOS)
80% , (4-8% 71.8%
0,
70% A 59.8% 57.8% 63.5%
60% -
=0% - 36.5%
40% - 270
30% - 22.6% 51 gy, 22-9
20% -
10% - 3.0% 2.3% 5.0% 1.0%
0%
PROTECCION SANIDAD SEGURIDAD EDUCACI) N PENSIONES ARTE Y FUERZAS
DEL MEDIO CIUDADANA CULTURA ARMADAS Y
AMBIENTE DEFENSA

EEEE INCREMENTAR GASTO s REDUCIR GASTO
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ORIENTACI0 N IDEOL( GICA: .--@

CUANDO SE HABLA DE POLITICA SE UTILIZAN EXPRESIONES COMO Mo
IZQUIERDA Y DERECHA, ¢C0 MO SE UBICA USTED CON RELACI0 N -
A ESAS ORIENTACIONES POLITICAS?

ANO 2002

30%

0

20% e

) )y A
1302 - 7 ,Av IZQUIERDA

5%
0%

ALEMANIA CANADA ESTADOS FRANCIA  ITALIA  JAPIN REINO  ESPANA  MEXICO
UNIDOS UNIDO

ANO 2005

40%
30% ; 0 —&— DERECHA

20% ’FA‘ ‘ ?—% IZQUIERDA
. ‘\

0% T T T T T T T T

ALEMANIA CANADA ESTADOS FRANCIA  ITALIA JAPON REINO ESPANA  MEXICO

_ UNIDOS UNIDO _
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Orientacion Ideoldgica de
la poblacion por pais:

MO

DERECHA CENTRO IZQUIERDA IDENTIIS:IIIEIZ ACIH N
2002 | 2005 2002 2005 2002 2005 2002 2005
ALEMANIA 6.3% | 19.9% | 53.7% | 25.5% | 19.7% | 32.7% | 15.0% | 17.2%
CANADA 17.4% | 15.7% | 24.5% | 5.4% | 26.1% | 17.0% | 23.7% | 4.1%
ESTADOS UNIDOS 27.0% 18.3% 35.2% 8.5% 19.1% 10.6% 14.6% 6.1%
FRANCIA 13.8% | 20.4% | 12.2% | 10.7% | 24.7% | 34.4% | 36.2% | 34.6%
ITALIA 16.1% | 17.1% | 11.7% | 13.8% | 23.5% | 29.2% | 38.6% | 39.9%
JAP) N 11.2% | 17.3% | 39.6% | 21.5% | 6.4% | 25.6% | 37.6% | 21.0%
REINO UNIDO 17.3% | 23.6% | 28.6% | 19.4% | 23.6% | 26.8% | 25.2% | 30.3%
ESPANA 9.3% 9.9% | 20.6% | 7.9% | 24.3% | 31.4% | 41.9% | 48.5%
MEXICO 18.6% | 31.9% | 27.8% | 11.2% | 13.4% | 31.4% | 22.2% | 13.4%
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UBICACI0 N IDEOL() GICA DE SUS GOBIERNOS:

¢C0 MO CALIFICARIA AL GOBIERNO DE SU PAB?

ANO 2002 ANO 2005

— =

ESPANA

REINO UNIDO i

| JAPON %

ITALIA g

FRANCIA %
E.U. L

e [
I 1

80.0% 60.0% 40.0% 20.0% 0.0% 0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%
IZQUIERDA B CENTRO s DERECHA
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Ubicacion ideoldgica de los gobiernos de acuerdo
a la percepcidon de la poblacion por pais:

&
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DERECHA CENTRO IZQUIERDA IDENTIIS:IIIEIS ACIH N
2002 | 2005 2002 2005 2002 2005 2002 2005
ALEMANIA 2.0% | 15.1% | 66.7% | 27.0% | 20.3% | 38.5% | 9.7% | 19.4%
CANADA 19.8% | 18.8% | 24.1% | 7.1% | 45.8% | 12.6% | 9.9% 6.5%
ESTADOS UNIDOS 45.3% | 30.1% 26.6% 5.7% 13.9% 6.1% 12.7% 4.5%
FRANCIA 74.3% | 62.4% | 7.9% | 10.3% | 1.3% 9.2% | 15.5% | 18.2%
ITALIA 65.2% | 60.8% | 12.8% | 3.7% 2.0% 3.0% | 18.5% | 32.1%
JAP) N 24.4% | 50.7% | 41.6% | 10.1% | 6.4% 9.3% | 27.6% | 27.5%
REINO UNIDO 14.0% | 28.1% | 50.2% | 20.2% | 17.9% | 27.1% | 16.9% | 23.4%
ESPANA 63.5% | 5.0% | 24.3% | 13.5% | 26.6% | 58.0% | 8.6% | 23.5%
MEXICO 30.4% | 44.3% | 24.4% | 9.5% | 13.1% | 21.4% | 30.6% | 22.4%
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Hace 3 anos...
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ALTERNANCIA DEL PODER PRESIDENCIAL EN

En México durante 70 afios
gobernd un sélo partido, el
Partido Revolucionario
Institucional (PRI), producto de la
revolucion mexicana de 1910, si
usted pudiera hacer un balance
de todo este periodo, (,cOmo
calificaria usted la gestion del
PRI?

Si en las elecciones
presidenciales del 2006 volviera a
ganar el PRI, ;pensaria Usted que
la democracia en México... ?

http://www.imocorp.com.mx
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Enel 2005 ...
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EL PR0 XIMO GOBIERNO MEXICANO: MO

¢QUE CREE USTED QUE SERIA MEJOR PARA MEXICO, UN GOBIERNO DE IZQUIERDA

O DE DERECHA, TODA VEZ QUE EL PR) XIMO ANO HABRA ELECCI) N PRESIDENCIAL EN ESE PAB?

50.0%

45.0%

40.0%

35.0%

30.0%

25.0%

20.0%

15.0%

10.0%

5.0%

0.0%

44.3%
mDERECHA [ IZQUIERDA
27.4%
23.4% 2 54
21.2% 20.4% g
19.1% 18.2% 19. 1%
17.39
14.2% 0 15 0
11 4% 12.1% @4 0 11.6%
878 | 9.5%
ALEMANIA CANADA ESTADOS FRANCIA ITALIA JAP) N REINO ESPANA MEXICO
UNIDOS UNIDO
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