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INTRODUCCION ()\

IMO

En este afio 2006 que esta por concluir, el mas reciente trabajo realizado por el Instituto de
Mercadotecnia y Opinion (IMO) dentro del Programa Internacional de Encuestas Sociales (ISSP)
tuvo como finalidad hacer exploraciones en algunos de los nuevos temas que seran incluidos en el
cuestionario del Médulo 2008 sobre Religion.

El universo de estudio es la Zona Metropolitana de Guadalajara, cuyos resultados queremos
compartir ya que permite asomarse al papel de la religion en la formacion de valores, creencias,
actitudes y comportamiento de los individuos de una sociedad.

En este caso se trata de un area metropolitana, la segunda mas poblada en el pais después de la
Ciudad de México cuya dinamica podria esperarse que marque tendencias sobre las creencias y
practicas religiosas, asi como medir las influencias de la globalizacion en materia de diversidad
religiosa.

Asimismo, es posible apreciar manifestaciones del sincretismo religioso que acompafan a las
diferentes identidades religiosas, incluyendo a la religion catdlica que se ha mantenido como
dominante en nuestro pais desde la época colonial para perfilar las tradiciones religiosas
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INTRODUCCION

El trabajo se divide en cinco secciones:

SECCION TEMA
I TOLERANCIA RELIGIOSA
Il FUNCIONALIDAD INTERNA'Y EXTERNA DE LA RELIGION
I CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS
\Y RELIGIOSIDAD VS. ESPIRITUALIDAD
\Y ESPECIFICIDADES RELIGIOSAS DEL PAIS
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Vitrina Metodologica
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VITRINA METODOLOGICA @

IMO

RESPONSABLE Y ELABORADOR DEL ESTUDIO:
INSTITUTO DE MERCADOTECNIA Y OPINION (IMO)

UNIVERSO DE ESTUDIO: Poblacion de 18 afios y mas que vive en la Zona Metropolitana de Guadalajara.
APLICACI0 N DE LA ENCUESTA: 11y 12 de noviembre de 2006

Medir la pertenencia, practicas y creencias religiosas en la Zona Metropolitana de
OBJETIVO GENERAL DEL ESTUDIO: Guadalajara para realizar la prueba piloto de la nueva seccién del médulo 2008
sobre religion dentro del Programa Internacional de Encuestas Sociales.

TECNICA DE MUESTREO: Submuestreo Probabilistico Aleatorio Estratificado.
MUNICIPIO POB 18 y + CASOS CONFIANZA ERROR
POBLACION DE 18 ANOS Y MAS: ZMG 2,300,924 400 95% * 5%

Fuente: INEGI Il Conteo de poblacién y vivienda, afio 2005.

TECNICA DE LEVANTAMIENTO

DE CAMPO: Entrevista domiciliaria cara a cara garantizando el anonimato del entrevistado.

TAMARNO DE MUESTRA: 400 casos
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|. TOLERANCIA RELIGIOSA
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Por favor exprese que tanto esta usted de acuerdo o en
desacuerdo con las siguientes afirmaciones:

70% A

0% 56%
53%

50% A

39%

40%

30% T

20% T

0
1% 0% 1% Qo
0% A T
Todos los grupos religiosos en Nosotros debemos respetar todas Hoy en dia la Religién tiene
México deben tener derechos las religiones demasiada influencia en la politica
iguales
B Totalmente de acuerdo & De acuerdo B Ni de acuerdo ni en desacuerdo
1S5 BEn desacuerdo B Totalmente en desacuerdo B No puede elegir
B No contesté
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|. TOLERANCIA RELIGIOSA

Las personas tienen diferentes actitudes hacia diversos grupos raciales IMQ
0 étnicos algunos son mas aceptados, otros menos. ¢Usted piensa que
debe permitirse a las personas con prejuicios contra un grupo racial

0 étnico expresar sus puntos de vista publicamente?

Definitivamente debe
permitirse

25.8%

Probablemente debe
permitirse

30.8%

Probablemente no debe
permitirse

Definitivamente no debe

0
permitirse 28 . 3 A)
No puede elegir 3 . 8%
No contest6 1.3%
ISSP 0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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|. TOLERANCIA RELIGIOSA

Hay algunas personas cuyos puntos de vista son considerados como IMQ
extremistas por la mayoria. Piense en extremistas religiosos, quienes

creen gue su religion es la unica fe verdadera y todas las otras religiones

estan equivocadas y deben ser consideradas como enemigas. ¢Usted
piensa que a tales personas se les debe permitir ..?

Celebrar reuniones

publicas para expresar sus
puntos de vista

26% 2%
Editar libros que expresen _ 19% 220 30/0:
sus puntos de vista
Elaborar paginas Web en \
las que expresen sus /0 18% 22% ZUE 1%
puntos de vista

Que sus puntos de vista
sean publicados por los
medios de comunicacion

-

22% 27% 3%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
ISSp B Definitivamente E Probablemente @ Probablemente no
i * 4 \‘ B Definitivamente no B No puede elegir E No contesto
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|. TOLERANCIA RELIGIOSA

Las personas provienen de diversas costumbres religiosas,
¢Estaria usted dispuesto a que una persona de una fe
diferente a la suya ..?
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50%
45%
45%
40% -
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0% -

Se case con alguien cercano a usted Sea candidato del partido politico al que usted apoya
B Definitivamente dispuesto B Probablemente dispuesto Probablemente renuente
_ISS B Definitivamente renuente ENo sabe ENo contesto
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|. TOLERANCIA RELIGIOSA

¢Cual es su actitud personal hacia los siguientes grupos religiosos?

Los Catolicos

Los Ortodoxos =

Los Protestantes

Los Musulmanes d 8% 15%

Los Hindues ko )/( 7% 14%
Los Budistas 270 | 6% 15%
Los Judios | LF70 7% 85V 10%
Los Testigos de Jehovéa | 1470 | 9% 19%
Los Ateos o0 no creyentes /0 12% 20% o)
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Muy positiva B Algo positiva B Ni positiva, ni negativa B Algo negativa
B Muy negativa B No sabe B No contesto
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|I. FUNCIONALIDAD INTERNA Y EXTERNA DE LA RELIGION

Esta usted de acuerdo o en desacuerdo con
las siguientes afirmaciones ...
Practicar una religion ayuda a las personas a ...

Encontrar paz interior y felicidad

Mantener buenas relaciones
dentro de la familia

Satisfacer su necesidad de
seguridad y proteccion

Hacer amigos

Ganar consuelo en tiempos de
problemas y penas

Conocer el tipo apropiado de
personas

Mejorar su posicién econémica

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

155 BTotalmente de acuerdo EDe acuerdo Ni de acuerdo ni en desacuerdo
" g BEN desacuerdo B Totalmente en desacuerdo E No puede elegir

B No contesto
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

¢Usted cree en ..?

La vida después de la
muerte

El cielo

El infierno

Los milagros religiosos

La reencarnacion

El nirvana

Los poderes sobrenaturales

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Definitivamente Si B Si, probablemente B Probablemente no
B No, Definitivamente no B No puede elegir B No contesto
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

¢Esta usted de acuerdo o en desacuerdo en que ..?

Todas las religiones cumplen el
mismo proposito, sélo difieren sus
creencias y practicas

Si uno satisface ciertos requisitos
religiosos, se puede volver un dios
para si mismo

Uno puede liberarse de sufrimientos n
0 deseos mundanos a través del 18%
esfuerzo propio, sin la intervencion

de Dios

22% 18%

La veneracion a los antepasados no

e 0 0
guebranta mis creencias religiosas Ee——m—rir A 20 A) 12% 16 A)

Los hombres deben tener mayor
liderazgo que las mujeres en rituales 27%
0 ceremonias religiosas

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B Totalmente de acuerdo B De acuerdo BENi de acuerdo ni en desacuerdo
B En desacuerdo B Totalmente en desacuerdo EINo puede elegir
B No contesto
1SSp

i
1|

I

A

(\Q Instituto de Mercadotecnia y Opinién ¢ Institute of Marketing and Opinion

11-12 de Noviembre de 2006

e [ i

Ocial Sei® IIMO: Miembro y Representante en México del ISSP




lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS ._ @
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Por favor indique hasta qué punto usted, en general, se
inclina por respetar la memoria de sus antepasados directos.

Mucho mas que el promedio 138%

Mas que el promedio 20.8%

Similar que el promedio 37.3%
Menos que el promedio 8.3%
Muchc:):g(rennec:;gue el 6.0%
No puede elegir 13 . 5%
No contesto f O.5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

¢Con qué frecuencia usted celebra algun ritual o ceremonia

religiosa en recuerdo de sus antepasados directos?

Mas de una vez al mes

Una vez por mes

Varias veces por afio

17.8%

Una vez por afio

Menos de una vez por afio

22.0%

Nunca

0.5%

No contest6

38.5%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

iMme

ISSp

40% 45% 50%
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

Cuando usted hace oracion,
¢con que frecuencia da gracias o pide algo?

Sélo doy gracias por algo

&

IMO

17.0%

Generalmente oro para dar
gracias mas que para pedir
algo

Generalmente oro para pedir
algo més que para dar gracias

Sélo pido algo
Nunca oro

No puede elegir

No contest6 O . 5%

42 .5%

50%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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. ‘:"E" llEn desacuerdo

[Il. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

Esta usted de acuerdo o en desacuerdo con

las siguientes afirmaciones ...

30%

Je 25%

24%

20%

15%

10%

5% 7

0% -

La existencia terrenal es la Unica existencia que

Yo tengo mi propio modo de unirme con Dios sin
nosotros tenemos i

iglesias o ceremonias religiosas
B Totalmente de acuerdo B De acuerdo

B Ni de acuerdo ni en desacuerdo
B Totalmente en desacuerdo B No puede elegir
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

¢Cual de las siguientes afirmaciones se acerca mas
a su propio punto de vista?

Estrictamente hablando,
s6lo hay un camino de
salvacion

35.0%

Cada uno debe buscar su
propio camino de salvacion

53.3%

No existe tal salvacion

No puede elegir

3.5%

No contesté O . 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

60% 70%
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS _ @

B
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¢Con qué frecuencia participa en organizaciones o actividades IM
de una iglesia o lugar de culto ademas
de asistir a las ceremonias religiosas?

s [ -3

Menos de una vez al afio 12 . 50/0

Una vez o dos al afo

16.0%
13.5%

Algunas veces al afio

Una vez al mes

2-3 veces al mes

Casi cada semana

Una vez a la semana 9 . 3%

Varias veces a la semana 4 O%

No contesté || 0.8%
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS 6\

IMO

¢Se caso usted en una ceremonia religiosa oficiada por
un sacerdote o algun otro ministro religioso?

(64.6% de la poblacion que esta casada o se ha casado alguna vez)

Si, 90.7%

No, 9.3%

1%5!*
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS @

IMO

Si se fuera a casar, ¢preferiria tener una ceremonia religiosa
oficiada por un sacerdote o algun otro ministro religioso?

(34.0% de la poblacion que nunca se ha casado)

No, 25.7%

Si, 72.8%

No contesto,
1.5%
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

Por favor indique cudl afirmacion expresa mejor
lo que usted cree acerca de Dios

No creo en Dios 3 . 5%

No sé si existe un dios y no creo 0
gue haya forma de averiguarlo 3 - O A)

No creo en un Dios personal, pero

si creo en un poder supremo de 5 . 5%
algun tipo
Me descubro creyendo en Dios 2 8(y
.070

algunas veces, pero en otras no

Cuando tengo dudas, siento que 5 5%
creo en Dios :

Yo sé que Dios realmente existe y 0

No contesto O . 5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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lll. CREENCIAS Y

A

Q

PRACTICAS RELIGIOSAS

¢Qué tan frecuentemente hace usted oracion?

Nunca

Menos de una vez al afio

Una vez o dos al afio

Algunas veces al afio

Una vez al mes

2-3 veces al mes

Casi cada semana

Una vez a la semana

Varias veces a la semana

1Ssp
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9.0%
4.3%
3.5%

10.3%
4.5%

6.3%
5.5%

10.5%
46.3%
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[Il. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

¢Con qué frecuencia asiste usted a misa o a
servicios religiosos?

Diario o casi diario . 3.8%

Una vez a la semana

48.3%

2 o0 3 veces al mes

Una vez al mes

Varias veces al afio

Una vez al afo

Ocasionalmente (bodas, bautizos)
Nunca

Rechazada

No sabe, es muy variable

No contest6
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lll. CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

Cual de las siguientes afirmaciones se acerca
mas a sus puntos de vista:

Existe muy poca verdad en
cualquier religion

11.8%

53.0%

Hay verdades basicas en
cualquier religion

Solo existe la verdad en una
religion

6.0%

No puede elegir

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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|\VV. RELIGIOSIDAD VS. ESPIRITUALIDAD

Q
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Cual afirmacion lo describe mejor a usted:

Yo profeso una religién y me
considero una persona espiritual
interesada en lo sagrado y lo
sobrenatural

Yo profeso una religién, pero no me
considero una persona espiritual
interesada en lo sagrado y lo
sobrenatural

36.0%

Yo no profeso una religién pero me
considero una persona espiritual
interesada en lo sagrado y lo
sobrenatural

41.3%

Yo no profeso una religiéon y no me

considero una persona espiritual

interesada en lo sagrado y lo
sobrenatural

No puede elegir

No contestd

0.8%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

45% 50%
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V. RELIGIOSIDAD VS. ESPIRITUALIDAD @“}\_

¢Con qué frecuencia se ha sentido cerca de una poderosa IMO
fuerza espiritual que parece elevarlo fuera de usted?

Nunca en mi vida 56.0%
Una o dos veces
Algunas veces
Frecuentemente
No puedo opinar
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
1Ssp
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V. RELIGIOSIDAD VS. ESPIRITUALIDAD

Usted se describiria a si mismo como:

IMO

Extremadamente religioso . 1.3%

18.8%

Muy religioso

Algo religioso

Ni religioso ni desapegado

Algo desapegado

Muy desapegado

Extremadamente
desapegado

1.0%

No puede elegir

39.3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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35%

40% 45% 50%
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V. RELIGIOSIDAD VS. ESPIRITUALIDAD

En una escala del 1 al 7, en la que 1 significa nada interesado
en lo sagrado y lo sobrenatural y 7 muy interesado en lo
sagrado y lo sobrenatural. ;Como se describiria usted
a si mismo en materia espiritual?

B
-}

7.3%

N

5.5%

9.3%

4
5 31.3%
6
7 10.8%
No contest6 O . 5%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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V. ESPECIFICIDADES RELIGIOSAS DEL PAIS @
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IMO

En su hogar, ;tiene una capilla, altar u objeto
religioso como una imagen o crucifijo?

No, 24.0%

Si, 74.5%

No contesto,
1.5%

1Ssp
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V. ESPECIFICIDADES RELIGIOSAS DEL PAIS _ @

B
-}

¢Con qué frecuencia visita un santuario o realiza
un viaje religioso como peregrinacion?

s [ 33-0%

15.5%

Menos de una vez al afio

Una vez o dos al afio

24.3%

Algunas veces al afio

Una vez al mes

2-3 veces al mes

Casi cada semana

Una vez a la semana

Varias veces a la semana

No contest6
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V. ESPECIFICIDADES RELIGIOSAS DEL PAIS @

IMO

Durante el afio pasado, ¢hizo una manda o algun sacrificio
personal como expresion de su fe, como ayunar, seguir
alguna dieta especial o dejar de hacer alguna actividad

durante algun periodo como la Cuaresma?

No, 63.0%

Si. 36.5% No contesto,
0.5%
1SSPp
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V. ESPECIFICIDADES RELIGIOSAS DEL PAIS

¢Pertenece usted a alguna religion?, ;a cual?

Sin religion - 10.0%
Catolico 86.5%
Sociedades Cristianas 1.0%

La Luz del Mundo | 0.5%

Iglesia de Cristo | 03%
Testigos de Jehova _i 1. O%
Oriental | 03%
No sabe | 0.5%
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TOLERANCIA RELIGIOSA . Mo

En el tema de tolerancia religiosa podemos observar que los habitantes de la Zona Metropolitana
de Guadalajara se muestran en una gran mayoria de acuerdo en que todos los grupos religiosos
deben tener derechos iguales (90%) y que se debe respetar todas las religiones (92%), en donde
disminuye el nivel de acuerdo es en que hoy en dia la religion tiene demasiada influencia en la
politica (65%), esto tal vez producto de la separacién Iglesia - Estado que registro la historia el
siglo pasado en México.

El permiso para expresarse publicamente a personas con prejuicios contra un grupo racial o étnico
divide las opiniones, porque 56% considera que debiera permitirseles, frente a un 39% que opina
lo contrario.

Lo mismo pasa con los extremistas religiosos, a los que conceden el derecho de editar libros
(57%), elaborar paginas Web (56%), publicacion en medios de comunicacion (49%) y celebrar
reuniones (48%) para que expresen sus puntos de vista.

Cuando llegamos al planteamiento de practicas concretas, encontramos que solo el 45% estaria
definitivamente dispuesto a que alguien cercano se casara con una persona de una fe distinta a la
suya y solo el 34% estaria definitivamente dispuesto a que el candidato del partido politico que
apoya fuera de una religion distinta.

Respecto a la actitud personal que despiertan los diferentes grupos religiosos, sobresale el
positivismo hacia los catdlicos que representan ademas el grupo mayoritario de la sociedad tapatia
(87%) y en el caso de todos los grupos no catolicos impera una actitud ni positiva ni negativa que
se mantiene en 40%.
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FUNCIONALIDAD INTERNA'Y EXTERNA DE LA RELIGION

Las motivaciones que se encuentran alrededor de la religion pertenecen mas al ambito interno,
sobresaliendo en primer lugar encontrar paz interior y felicidad (85%), mantener buenas
relaciones dentro de la familia (83%) y ganar consuelo en tiempos de problemas y penas (77%).

CREENCIAS Y PRACTICAS RELIGIOSAS

Las creencias religiosas distinguen al cielo (55%), los milagros religiosos (52%), el infierno (50%), la
vida después de la muerte (50%), porcentajes que reflejan el nivel de creencia en ellos. Mientras
que solo el 27% expreso creer en la reencarnacion, 20% en los poderes sobrenaturales y 10% en el
nirvana.

El 79% asegura creer que Dios existe realmente y que no tiene dudas al respecto, sin embargo
contrasta con el 48% que sostuvo estar de acuerdo con la afirmacion de que la existencia terrenal
es la Unica existencia que se tiene y el 40% que consider6é que no necesita de la intervencion de
Dios para liberarse de sufrimientos o deseos mundanos sino a través del esfuerzo propio.

En referencia a las préacticas religiosas, el 48% asiste a misa y/o servicios religiosos semanalmente,
46% hace oracion varias veces a la semana y unicamente el 13% participa una o varias veces a la
semana en otras actividades de la iglesia o lugar de culto ademas de las ceremonias religiosas.

El 91% de los casados tuvo una ceremonia religiosa para celebrar su matrimonio y de quienes son
solteros 73% pensaria en celebrar una ceremonia religiosa para su boda.
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RELIGIOSIDAD VS. ESPIRITUALIDAD

Q.
IMO

El 39% de la poblacion se considera ‘““algo religiosa” y solamente el 19% “muy religiosa. Otro
aspecto de relevancia es que 41% se describe a si misma como profesante de una religion pero no
espiritual interesada en lo sagrado y lo sobrenatural, lo cual se puede confirmar en los resultados
de la aplicacion de la escala del 1 al 7 para ubicarse en un grado de espiritualidad donde
Unicamente el 11% se posicionod en el extremo mas alto, el 7.

Sin embargo, si se revisan los datos por grupos de edad, es posible apreciar como el grado de
religiosidad y espiritualidad mantienen una relacion directa con el paso de los afnos, donde

envejecer incrementa sus niveles como se muestra en las tablas siguientes:
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Table
Rangos de Edad Total
18a24 25a34 35a44 45a54 55 0 mas
anos anos anos anos anos

Col % Col % Col % Col % Col % Col %
e e
si msmo Muy religioso 17.3% 9.8% 12.5% 25.0% 33.8% 18.8%
como: Algo religioso 28.4% 48.0% 56.3% 35.0% 24.7% 39.3%
g‘;gg&z‘;g' 21.0% 21.6% 10.0% 20.0% 14.3% 17.5%
Algo desapegado 13.6% 8.8% 12.5% 15.0% 5.2% 10.8%
Muy desapegado 8.6% 5.9% 5.0% 1.7% 6.5% 5.8%
dE’étsrzgfgdaZ?me 9.9% 4.9% 3.8% 3.3% 6.5% 5.8%
No puede elegir 1.2% 3.9% 1.0%
Table Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%
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Table
Rangos de Edad Total
18a24 25a34 35a44 45a54 55 0o mas
anos anos anos anos anos

Col % Col % Col % Col % Col % Col %
Enunaescaladel1al 7, n/c 1.2% 1.0% 5%
enlaque 1significanada 3 6.2% 7.8% 3.8% 3.3% 14.3% 7.3%
'”tleressm enlo Isagrado 2 7.4% 3.9% 8.8% 5.0% 2.6% 5.5%
e s);; o3 12.3% 9.8% 50% |  10.0% 9.1% 9.3%
y lo sobrenatural. (',CélTD 4 17.3% 20.6% 12.5% 16.7% 11.7% 16.0%
se describiria usted a si 5 23.5% 32.4% 42.5% 38.3% 20.8% 31.3%
mismo en materia 6 24.7% 13.7% 21.3% 16.7% 22.1% 19.5%
espiritual? 7 7.4% 10.8% 6.3% 10.0% 19.5% 10.8%
Table Total 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100.0% | 100.0%

ESPECIFICIDADES RELIGIOSAS DEL PAIS

En 74% de los hogares tapatios se tiene una capilla, altar u objeto religioso como una imagen o
crucifijo, 51% realiza visitas a santuario o viajes religiosos como peregrinacion al menos una vez al
afno y 37% hizo una manda o sacrificio personal como expresion de su fe.
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CONCLUSION

La poblacion que habita en la Zona Metropolitana de Guadalajara, como a nivel nacional es
predominantemente catdlica, la religiosidad que se vive no se evalla por si misma como alta, sin
embargo es casi la mitad de la poblacion quien mantiene la regularidad de las practicas mas
visibles como son la asistencia a servicios religiosos y la oracion.

La influencia de otras creencias religiosas como la reencarnacion y el nirvana se hacen presentes
en una minoria que declara su creencia en ellos.

La tolerancia religiosa parece ser alta en cuanto al respeto de todas las creencias y practicas
religiosas, sin embargo encuentra dificultades para aceptar su convivencia mas préoxima.

Y finalmente, la religiosidad y la espiritualidad pareciera que no siguen el mismo camino
necesariamente, pues gran parte de quienes se consideran religiosos no necesariamente se
sienten espirituales y algunos de quienes no profesan una religion se consideran espirituales.
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