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La ultima semana de septiembre de 2008 el IMO difundio los resultados de la
“Encuesta Nacional en México sobre Militancia y Simpatia hacia los Partidos
Politicos” que revelaba el tamafio que cada partido tiene en el pais. El
resultado principal de este estudio se presenta a continuacion:
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Otros datos difundidos fueron los que se refieren a las simpatias y militancias
en las 5 circunscripciones electorales en que se divide el pais.*

En esta ocasion el IMO hace un comparativo grafico para conocer como se han
movido las estructuras del voto por género y edad en las entrafias de cada uno
de los 3 principales partidos en México: PAN, PRIy PRD, con independencia del
peso que tienen entre el electorado nacional
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Para conocer el estudio completo se puede consultar la pagina Web del IMO:
http://www.imocorp.com.mx
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VITRINA METODOLOGICA*

LOS DATOS A CONTINUACION EXPUESTOS CORRESPONDEN A:

A.- ENCUESTA DE SALIDA NACIONAL DEL IMO EN LA ELECCION PRESIDENCIAL
DEL 2 DE JULIO DE 2006.

B.- ENCUESTA NACIONAL EN MEXICO SOBRE SIMPATIA Y MILITANCIA HACIA
LOS PARTIDOS POLITICOS (JULIO DE 2008).

TAMANO DE LA MUESTRA

A.- ENCUESTA DE SALIDA DEL 2 DE JULIO DE 2006:
80,000 CIUDADANOS ENTREVISTADOS AFUERA DE 1,200 SECCIONES

ELECTORALES (2,700 CASILLAS) SELECCIONADAS ALEATORIAMENTE EN EL
TERRITORIO NACIONAL.

B.- ENCUESTA NACIONAL EN HOGARES DE JULIO DE 2008:

1,607 CIUDADANOS ENTREVISTADOS EN 2,000 HOGARES VISITADOS,
UTILIZANDO LA TECNICA DE “NO REEMPLAZO™.

* Para conocer la metodologia completa se puede consultar la pagina Web del IMO:
http://www.imocorp.com.mx
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ESTRUCTURA DEL VOTO DEL IMO
PARTIDO ACCION NACIONAL (PAN) “Cerdichod con Prestigiv

POR GENERO Y EDAD Tntermacivnal "
JULIO 2006 VERSUS JULIO 2008

ASI FUE EL VOTO DEL PAN EN LA Y ASI ESTAN LAS PREFERENCIAS
ELECCION PRESIDENCIAL DEL 2 DE ELECTORALES POR EL PAN, 2 ANOS
JULIO DE 2006 EN LA ENCUESTA DE ... DESPUES, JULIO DE 2008, EN LA
SALIDA DEL IMO ¥ ENCUESTA PREELECTORAL DEL IMO (UN
ARNO ANTES DE LA ELECCION FEDERAL DEL
2009) *
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ESTRUCTURA DEL VOTO DEL IMQ

PARTIDO REVOLUCIONARIO INSTITUCIONAL (PRI)  “catidu con Prestigio

POR GENERO Y EDAD TR
JULIO 2006 VERSUS JULIO 2008

ASI FUE EL VOTO DEL PRI EN LA Y ASI ESTAN LAS PREFERENCIAS
ELECCION PRESIDENCIAL DEL 2 DE ELECTORALES POR EL PRI, 2 ANOS
JULIO DE 2006 EN LA ENCUESTA DE ... DESPUES, JULIO DE 2008, EN LA
SALIDA DEL IMO ¥ ENCUESTA PREELECTORAL DEL IMO (UN
ARNO ANTES DE LA ELECCION FEDERAL DEL
2009) *
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ENTREVISTADOS AFUERA DE LAS URNAS EN TODO EL PAIS ENTREVISTADOS EN SUS HOGARES EN TODO EL PAIS
1S5k

= /?\ " NOTA: EN LA ELECCION DE JULIO DE 2006 EL PRI PARTICIPO EN ALIANZA CON EL PVEM
'x\! y 5 * Consultar pagina Web del IMO http://www.imocorp.com.mx
'._:,_. .' oo — s

gy -..-'.'-"-"-_i .. IMO: Miembia v Unice Repeesentante de Mexieo en el 1559 Octubre de 2008



* [nstituto de Mercadotecnia y Opinién ¢

Q.

ESTRUCTURA DEL VOTO DEL IMO
PARTIDO DE LA REVOLUCION DEMOCRATICA (PRD) “cuiidad con Prestigio
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ASI FUE EL VOTO DEL PRD EN LA Y ASI ESTAN LAS PREFERENCIAS
ELECCION PRESIDENCIAL DEL 2 DE ELECTORALES POR EL PRD, 2 ANOS
JULIO DE 2006 EN LA ENCUESTA DE ... DESPUES, JULIO DE 2008, EN LA
SALIDA DEL IMO ¥ ENCUESTA PREELECTORAL DEL IMO (UN
ARNO ANTES DE LA ELECCION FEDERAL DEL
2009) *
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SIMPATIA HACIA LOS PARTIDOS POLITICOS DE

LOS VOTANTES DE PRIMER INGRESO
(JOVENES QUE EN EL 2006 NO PUDIERON VOTAR POR
SU EDAD Y QUE EN EL 2009 YA PODRAN HACERLO

PAN 17.3%

PRI 16.4%
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NO SE / NC 10.9%
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* Jbovenes que declararon tener 18, 19 y 20 afios en la “Encuesta Nacional del IMO”
de julio de 2008 y que consecuentemente, en julio de 2006 tenian 16 y 17 afios asi
como 18, méas no contaban ain con credencial para votar.
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A dos afios de las elecciones federales del 2006, la pregunta en materia de preferencias
electorales que puede resultar relevante es si la estructura de simpatizantes de los partidos
vista en su composicion por género y edad ha cambiado y de esta forma identificar donde

se estan gestando los reacomodos partidistas.

A primera vista, los datos parecen indicar que los tres partidos con mayor fuerza en el pais
contaron con un nimero mas alto de votantes hombres en el 2006, mientras en el afio 2008

los partidos obtienen mayor simpatia femenina.

Sin embargo, si revisamos la estructura poblacional de México que de acuerdo a datos del
INEGI y proyecciones de CONAPO! guarda una proporcién de 52% de mujeres y 48% de
hombres, entonces los datos mas recientes provenientes de la encuesta del IMO de julio de
2008 lo que apuntarian méas bien es que actualmente no existe una diferencia significativa
entre la distribucion de preferencias partidistas por género, salvo en el caso del PAN que si

obtiene una proporcion mayor de simpatizantes mujeres.

Como se menciond anteriormente, la encuesta de salida del IMO llevada a cabo el 2 de julio
de 2006 registré un numero mayor de hombres que de mujeres entre los electores que

acudieron a las urnas, 52.5% de ellos frente a 47.5% de mujeres.

Esto nos indica que a pesar de que generalmente la distribucion por género de la lista
nominal del IFE se comporta igual que la estructura de poblacion, lo que se ratifica en su
corte al 30 de agosto de 2008 integrando 52% de mujeres y 48% de hombres, la experiencia

del IMO en el 2006 indicé gque esta proporcion se invirtié en el voto ejercido.

LI Conteo de Poblacién y Vivienda 2005 del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) y proyeccién
estimada a 2008 del Consejo Nacional de Poblacion (CONAPO).
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Estas reflexiones permiten enmarcar las diferencias encontradas en la estructura del voto
por género entre el 2006 que como encuesta de salida se refiere al voto emitido donde
hubo una mayor presencia de hombres y en el 2008 tratandose de una encuesta de opinion
a poblacién general son las mujeres las que representan un nimero mayor de simpatizantes

en cada uno de los tres partidos politicos referidos.

Asimismo, cabe afadir que de acuerdo al “Informe de Participacion en las elecciones
federales de 2003” elaborado por el Instituto Federal Electoral (IFE) fueron més las mujeres
que los hombres quienes acudieron a votar, lo cual refleja un comportamiento distinto
entre una eleccion federal presidencial (2006) y una eleccion intermedia para renovar la
Camara de Diputados Federales (2003), siendo ésta ultima la que supone un contexto

similar al que tendra lugar en el afio 2009.

Pasando a otra variable atil en su lectura, la edad, se establecieron cuatro grupos (18-24,
25-34, 35-44, 45 6 mas afios) con el objetivo de explorar de forma agregada al interior de
los partidos la composicién de sus simpatizantes, de tal manera que en el caso del PAN, en
la fila de sus simpatizantes ha aumentado la integracion de jévenes de 18 a 24 afos,
mientras ha disminuido el grupo de 25 a 34 afios, el cual podria ser el segmento que haya

resentido méas un desgaste del partido en el poder.

En referencia al PRI, es la poblacion de 45 6 mas afios donde ha capturado mayor
preferencia en estos dos afios transcurridos desde el afio 2006 y el PRD no ha cambiado
mucho la distribucién de sus simpatizantes por edad que agrupa en proporciones similares
principalmente a los grupos de 25-34, 35-44 y 45 6 mas, siendo el grupo de lo més jévenes
(18-24 afios) el que menos se refleja en su composicion y ademés el que registré la

disminucién mas sensible.
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Ahora bien, otro planteamiento de interés es conocer las preferencias de los jovenes que
por primera vez podran votar en el 2009, es decir aquellos que actualmente tienen 18, 19y

20 afios y que en el 2006 todavia no cumplian con el requisito de edad para votar.

Al igual que en los resultados del conjunto global de poblacion sobre simpatia partidista
dados a conocer con anterioridad por el IMO, destaca la falta de preferencia por un partido
por parte del 44.1% de estos jovenes y en segundo lugar el PAN y el PRI son los que se
disputan este segmento, con una muy ligera superioridad del PAN que como lo

mencionamos es el partido que mas integra a los simpatizantes mas joévenes.

Algunos datos que complementan el contexto de la informacion por edad son
proporcionados por la lista nominal del IFE de agosto de 2008 que reporta una distribucion
de 16.5% de ciudadanos entre 18 y 24 afios, 26.3% de 25 a 34 afios, 22.2% de 35 a 44 afios y
35.0% de 45 6 més afios.

La encuesta de salida del IMO por su parte encontré que en el 2006, del total de votantes,
18.3% tenia entre 18 y 24 afios, 28.5% de 25 a 34 afios, 24.6% de 35 a 44 afios y 28.6% de 45

6 mas.

Con estas cifras el IMO espera contribuir a ampliar el conocimiento sobre la integracién de
las simpatias de los tres partidos mayoritarios a nivel nacional, sin olvidar que gran parte de
la poblacion no expresa ninguna simpatia por algin partido politico y ese también es un
indicador importante que seguramente tendra un efecto revelador en las proximas
elecciones federales del afio 2009.
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